OD PREPROSTE CRTNE
KODE DO DIGITALNEGA
POTNEGA LISTA

26. junija 1974 je bila izvedena prva transakcija prodaje blaga v samopostrezni
trgovini z od¢itavanjem ¢rtne kode na embalazi sadnih Zvedilk znamke Wrigley.
50 let po dogodku, ki je potekal v trgovskem centru Marsh v ameriski zvezni
drzavi Ohio, Steje ¢rtna koda po mnenju britanske medijske hisa BBC med 50
najpomembnejsih stvari, ki so oblikovale in zaznamovale moderno gospodarstvo.
Po obliki skromen, a informacijsko zelo pomemben simbol je od ustanovitve

leta 1973 pa do danes prehodil pomembno pot, del katere predstavlja dejstvo,

da je ¢rtna koda vsak dan prisotna na veé kot milijardi izdelkov, ki potujejo in se
prodajajo po vseh delih nasega sveta. Crtna koda vstopa za povrh v novo obdobje
delovanja, saj omogoca gospodarstvu in sodobni druzbi z dvodimenzionalno
podobo in uvajanjem digitalnih potnih listov dostop do bogatejsega nabora

informacij in stevilnejsih nadinov rabe izdelkov.

Crtne kode, ki sodelujejo na dnevni ravni pri okoli desetih milijardah
transakcij (ve¢ kot je dnevnih iskanj prek spletnega iskalnika
Google), prinasajo z edinstveno podobo ob pomaéi globalnih
standardov GS1 preprosto povezavo med fizi¢nim izdelkom in z

njim povezanimi digitalnimi informacijami, ki se ob od¢itavanju

kode neovirano in zelo enostavno prenasajo po preskrbovaini

verigi. Ce poenostavimo: zapis poti izdelka od, denimo, kmetije do
trgovine omogocajo v veliki meri prav ¢rtne kode, saj je z njihovo
pomocjo sledljivost izdelka enostavnejSa, informacijsko varnejsa in
izjemno pregledna. Crtna koda predstavlja po tej plati »informacijski
esperanto«, ki ga zaradi hitrejSega zajemanja podatkov in
zmanjsevanja ¢loveskih napak govori izjemno velik del sveta. To, da
je €rtna koda za vedno spremenila nacin nakupovanja, je dejstvo brez
primere!

Dogovor o uporabi értnih kod je bil na druzbeni ravni sprejet aprila
1973. Prva uradna transakcija z njimi je bila opravljena pred 50 leti,
ko je bila 26. junija leta 1974 na blagajni trgovskega centra Marsh v
zvezni drzavi Ohio skenirana €rtna koda na paketu sadnih Zvecilk
znamke Wrigley. Inovacija, ki je v zacetnem obdobju omogocala
predvsem hitrejSe delovanje trgovskih blagajn z znacilnim zvokom
odcitavanja v obliki »beep«, je nato v naslednjih desetletjih prerasla v
informacijski sistem, brez katerega si Ze dolgo ne znamo predstavljati
delovanja sodobne druzbe. Trgovska podjetja so porocala v zaetnem
obdobju 0 40 odstotkov visji hitrosti delovanja trgovskih blagajn,
niZjih stroskih dela in visji transakcijski natancnosti, kjer ni prihajalo
do pogosto napacnih vnosov prodajnih cen. To je bil zacetek velike
»marketinSke« avanture. Trgovci so s pomocjo nove tehnologije
zaceli natan¢neje slediti nakupnim navadam kupcev, imefi so boljsi
nadzor nad zalogami in zaceli uvajati dodatne produkte, kot so
nakupovalne kartice s ¢rtno kodo. V shdobju od leta 1976 do 1980 je
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Stevilo Zivilskih trgovin z novo tehnologijo naraslo s 104 na 2207 in
se zacCelo Siriti po vsem svetu.

Informacijska evolucija

Crtnim oziroma tako imenovanim enodimenzionalnim kodam se ze
kar nekaj zadnjih let pridruzujejo informacijsko bogatejSe 2D-kode,
ki omogocajo SirSe nacine uporabe. 2D-kode vsebujejo v primerjavi
z enodimenzionalnimi vecje koli¢ine podatkov za kakovostnejse
delovanje podjetji in regulatorjev ter poskrbijo za bolj$o potros$nisko

Med »olete« &rtne kode §tejejo Joseph Woodland, Bernard Silver in George
Laurer. Prva dva sta 20. oktobra 1949 vlozila patent za prvi koncept &rne kode,
ki je bil odobren oktobra 1952.

izkusnjo kon¢nega kupca. Primerov uporabe je veliko, vkljuéno z
varnej$o obravnavo pacientov v zdravstvenih ustanovah. 20-kode
omogocajo s preprostim odéitavanjem vpogled v Stevilne informacije,
kjer lahko v primeru Zivil izvemo, od kod in na kak$en nacin prihajajo,
ali vsebujejo alergene, ali je njihov izvor organski, kako in na kasen
nacin recikliramo njihovo embalazo in kaksen je okoljski odtis
kupljenega izdelka. Omenjeni podatki zviSujejo stopnjo preglednosti in
pomagajo ljudem sprejemati kakovostnejse odlocitve o tem, kaj kupiti
in kako uporabiti.

Dvodimenzionalne kode so v primerjavi s ¢rtnimi, kjer gre za niz
razli¢no debelih ¢rtic, sestavljene iz simbolov in horizontalnih ter
vertikalnih grafi¢nih elementov. Slednji omogo€ajo matricen algoritem
kodiranja in s tem ve¢jo informacijsko zajetnost. Med najbolj pogoste
dvodimenzionalne kode Stejejo QR-kode, ki jih najlaZje od¢itamo

s kamero na mobilnem telefonu. Z njimi se sre€ujemo na Stevilnih
podrogjih vsakdanjega Zivljenja, ki ga je v smislu mnozi¢ne uporabe
verjetno najbolj zaznamovalo obdobje epidemije covid-19.V njem so
zacele menije v restavracijah in barih nadomes¢ati na mize in druge
vidne dele natisnjene QR-kode. Zelo pogosto se z njimi srecujemo
tudi na podrocju marketinskih in promocijskih aktivnostih ter pri
placevanju placilnih nalogov. Zelo popularne so Data Matrix kode,

ki imajo veliko stopnjo karekcije napak (30 %) in omogocajo visoko
stopnjo zanesljivosti od¢itavanja pri morebitnih poSkodbah kode.
Vetinoma se uporabljajo na podrocgju zdravstva, maloprodaje in
industrije.

Globalno uvajanje 2D-kod

Pomembno vlogo pri tranziciji ¢rtnih kod v 2D-kode igra s pomogjo
116 predstavnistev po vsem svetu nepridobitna globalna organizacija
GS1, ki sodeluje s Stevilnimi svetovno znanimi podjetji pri uvajanju
generacijsko novih kod. Po tej plati gre za podoben pristop, kot smo
ga bili delezni pred 50 leti z zdruzevanjem ameriskih trgovskih
podjetji. Konec leta 2020 je GS1 s tem namenom zagnala s kljugnimi
akterji v maloprodajnem sektorju globalno pobudo za prehod iz
tradicionalnih na naslednjo generacijo ¢rtnih kod za uginkovitejse
delovanje trgovine, bdjj trajnostno potrodnistvo in visjo varnost
pacientov. Danes se posledi¢no sretujemo z implementacijo 2D-kod,
ki delujejo na podlagi standardov 6S1, v 48 drzavah, na gelu s
Kitajsko, ZDA, Avstralijo in Brazilijo. Celoten trg, kjer poteka najbol]
intenzivna tranzicija iz ¢rtnih v 2D-kode, pa predstavlja v smislu
celotnega svetovnega bruto domacega proizvoda kar 88,5-odstotni
delez. Pozorno oko lahko Ze danes na Stevilnih izdelkih znamk, kot so
L'Oreal, PepsiCo, Carrefour in Procter & Gamble, opazi 2D-kode nove
generacije.
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Crne kode za okolje distribucije
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Nova generacija 2D-kod prinasa informacijsko bogatejsi nabor informacij, s
katerimi je potro$niSka izku$nja imenitnejsa, delovanje podjetji bolj ekonomicno
in uéinkovito, vpliv izdelkov na na§ planet pa manj obremenjujo¢ ter v smisla
kroznega gospodarstva bolj ekoloski.

|
i
i

Prihodnost bo Se bolj digitalna

GS1 ¢rtna koda, ki je v zadnjih petdesetih letih spremenila nacin
nakupovanja in prodaje izdelkov, ostaja na taksen nacin globalno
prepoznavna in hkrati pripravljena na nove poslovne izzive ter
priloznosti. Vse to dopolinjujejo upravitena potrosniska pricakovanja
v smislu kakovostnejsih informacij o izdelkih in hkrati okoljske
zahteve, kjer moramo kot druzba stremeti k ustvarjanju kakovostnih
podatkov za sprejemanije razumnih in u¢inkovitih odlocitev. Digitalno
obarvana tranzicija iz enodimenzionalnih v 2D-kode bo po teh plateh
ob sprejeti odlocitvi Evropske komisije o zacetku uporabe digitalnih
potnih listov (DPP] za bolj kakovostno sledljivost izdelkov ¢ez njihov
celoten Zivljenjski cikel nedvomno imela zelo pomembno druzbeno
in gospodarsko vlogo. Prednosti uvedbe digitalnih potnih listov za
izdelke bado namret Stevilne. Digitalni potni list bo kot neke vrste
»digitalni dvojcek« povezan s fizitnim izdelkom preko 2D-kode. Z
od¢itavanije slednje bodo lahko vsi delezniki v preskrbovalni verigi
enostavno dostopali do verodostojnih podatkov o izdelku - vklju¢no
s ponovno uporabo ali njihovo reciklazo. Potrosniki bodo na taksen
nacin sprejemali bolj trajnostne odlocitve, podjetja bodo boljse
upravijala s podatki ter lazje izpolnjevala zakonske zahteve glede
okoljskih meril, regulatorji pa bodo lazje preverjali skladnost izdelkov
z zakonodajo. Da bo vse to zagotovljeno, bodo morali biti digitalni
potni listi izdelkov zdruZljivi in interoperabilni, kar amogocajo odprti
globalni standardi, kot so standardi 6S1.

Z Akademijo GS1 Slovenija
do ucinkovitega globalnega poslovanja!

@ Izkoristite naso podporo in izboljsajte poslovne procese!
22 1zobrazujemo, strokovno usposabljamo ter svetujemo po vasi meri.
@ Sodelujemo z razli€nimi izobraZevalnimi organizacijami.

Q Opremimo vas z znanjem za pridobitev mednarodnega certifikata.
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